
察财经 观

ZHENGZHOU DAILY6 2026年2月25日 星期三 编辑 田晓玉 校对 王烨 E-mail：zzrbbjzx＠163.com财经新闻

“小切口”撬动“大生意”：
通勤场景的价值深挖

小店虽小，“五脏”俱全。它巧妙利用了

乘客换乘的碎片化时间与站内空间。其产

品策略清晰指向“情绪价值”与“在地文化”

的深度融合。店内三大核心文创系列人气

高涨，每一件产品都镌刻着郑州的独特印

记。

城市地标系列：以地铁沿线地标建筑、

经典街景及知名景区为灵感，创作出栩栩如

生的主题冰箱贴，让城市风景化为可珍藏的

记忆切片；地铁 IP系列：围绕地铁列车、线

路图、站点标识等元素，推出场景积木盲盒、

毛绒玩偶、帆布袋等趣味产品，让通勤过程

平添温度与乐趣；文创计次票系列：涵盖传

统文化、非遗文物、节气热点等多种主题，兼

具实用乘车功能与收藏价值，成为连接出行

与文化的特色载体。

据介绍，这种“小快灵”的商业模式，核

心在于对流量的精准截取与转化。地铁站

日均数以万计的客流，构成了天然的庞大潜

在消费群体。与需外部引流、承担高昂获客

成本的商业体不同，地铁文创店坐拥稳定、

高频的“过路”流量。小店虽规模不大，却精

准捕捉了乘客的碎片化时间——候车的几

分钟里，一次好奇的驻足、一次有趣的端详，

便可将单纯的“人流”有效转化为“客留”，实
现价值变现。

从“赶路人”到“体验者”：
地铁里邂逅文化新惊喜

这家文创小店被市民亲切地称为“城市
记忆微展厅”。在这里，乘客无须专程前往

博物馆或文创园，在换乘的间隙，便能沉浸
式感受中原文化的底蕴，触摸郑州发展的活
力。

“我们希望地铁不只是交通枢纽，更能
成为传递文化的载体。”店内工作人员介绍，
此次文创店的尝试，是“地铁+文化+生活”
模式的落地实践，旨在让人们在碎片化的出
行时间里，就能近距离接触优质文创，真正
实现“出门即见文化，通勤也有乐趣”。未
来，郑州地铁还将打造更多具有站点特色的
文化空间，让每一次地铁出行，都能遇见不
一样的郑州。

乘客马先生表示，郑州地铁这种商业模
式实现了多方共赢。对运营方而言，文创店
是拓展非票务收入、盘活站内闲置空间的有

效探索，有助于优化营收结构；对消费者而
言，无须刻意安排时间，在通勤间隙即可触

摸城市文化，满足了日益增长的精神文化消

费需求；对城市文化传播而言，地铁作为城
市流动的脉搏，成为天然的、覆盖面极广的
文化展示窗口，让抽象的城市文化有了具
体、可触摸、可带走的载体。

前景与挑战：
从“网红”到“长红”的进阶之路

开业首月，郑州地铁文创店推出九折优
惠，每日前 20名进店顾客可免费获赠精美
站点钥匙扣一枚，吸引了大量尝鲜者，初步
证明了这一商业模式的吸引力。然而，要将
短期的“打卡热”转化为可持续的商业模式，
仍面临诸多考验。

相关专家指出，文创产品的核心竞争
力在于其文化内涵与设计感。如何避免
同质化，不断挖掘更具深度和新意的郑州
故事、地铁故事，并快速响应市场变化，是
保持消费者新鲜感和复购率的关键。同
时，如何平衡商业属性与文化属性，避免

过度商业化冲淡文化体验，也需要审慎把

握。

当千万级人口的日常通勤网络，叠加了

文化体验与消费的功能，它所撬动的将不仅

是文创产品的小众市场，更可能催生出城市

公共空间运营与城市文化传播的新范式。

郑州地铁运营分公司相关负责人表示，地铁
文创首店的“圈粉”只是一个开端，未来将打
造更多富有站点特色的文化空间，持续解锁

城市文化消费的新场景，让地铁真正成为流

动的城市文化名片。

通勤路上解锁城市文化消费新场景

郑州地铁文创首店“圈粉”不停
本报记者 张倩 文/图

在每日川流不息的“地下之城”，除了
步履匆匆的赶路人，能否生长出新的商业
与文化生态？郑州地铁给出一个充满活
力的答案。位于地铁1号线与4号线换
乘站会展中心站厅层的郑州地铁首家文
创实体店，自开业以来迅速走红，成为市
民与游客争相打卡的热门站点。

“等地铁的工夫，淘一枚专属冰箱贴，
通勤路突然就有了仪式感！”今年春节期
间，这家小店持续“圈粉”，为郑州城市文
化消费解锁了全新场景。

乘客在郑州地铁文创店选购商品

本报讯（记者 袁帅）日前，我省发布

《河南省 2026年推动大规模设备更新和消

费品以旧换新实施方案》，提出到 2026 年

底，力争完成个人消费者汽车报废和置换

更新 50万辆左右，家电产品以旧换新 500

万台左右，并进一步释放数码和智能产品
等消费潜力。

购买新能源汽车
最高补贴2万元

在设备更新方面，《方案》提出，支持工
业、电子信息、能源电力、交通运输、物流、教

育、文旅、医疗、设施农业、粮油加工、安全生

产、住宅老旧电梯、节能降碳环保，以及老旧

小区加装电梯、养老机构、消防救援设施、检

验检测等领域设备更新。支持商业综合体、

购物中心、百货店、大型超市等线下消费商

业设施设备更新。

在消费品以旧换新方面，支持汽车报废

更新和置换更新，支持家电以旧换新，支持
数码和智能产品购新。

汽车报废更新补贴标准为：购买新能源
乘用车补贴车价的12%（最高2万元）；购买
2.0 升及以下排量燃油乘用车补贴车价的
10%（最高 1.5万元）。在置换更新方面，购
买新能源乘用车补贴车价的 8%（最高 1.5
万元）；购买 2.0 升及以下排量燃油乘用车
补贴车价的6%（最高1.3万元）。

每位个人消费者在一个自然年度内最
多可享受一次补贴，购买同一辆新车只能选
择报废更新补贴或置换更新补贴其中之一。

个人消费者购买冰箱、洗衣机、电视、空
调、电脑、热水器等 6类家电中 1级能效或
水效标准的产品，按产品销售价格的 15%
给予补贴，每位消费者每类产品可补贴 1
件，每件补贴不超过1500元。

个人消费者购买手机、平板、智能手表
手环、智能眼镜等 4类产品（单件销售价格
不超过 6000 元），按产品销售价格的 15%

给予补贴，每位消费者每类产品可补贴 1
件，每件补贴不超过500元。

支持郑州建设集中规范的
二手商品交易市场

汽车和家电消费品的以旧换新，需要畅
通回收循环利用网络，对此，《方案》也提出

了明确要求。

完善废旧设备和消费品回收网络。完

善再生资源交投点、中转站、分拣中心三级

回收体系，畅通废旧设备和消费品交售渠

道。支持省内有关企业加快建设全省性、功

能性资源回收再利用平台。支持省供销合
作社系统健全覆盖县以下基层的回收网
络。引导“互联网＋回收”企业拓展品类，提

升废旧设备和消费品回收能力。

规范二手商品交易和废旧设备再制

造。鼓励“互联网＋二手”模式发展。支持
郑州、洛阳等有条件的地区建设集中规范的

二手商品交易市场。推动旧货交易管理、评
估鉴定等制度落实。提升废旧机电设备、汽
车零部件等再制造产业水平，再制造产品质
量特性和安全环保性能应不低于原型新品。

壮大资源循环利用产业。支持符合条
件的高水平资源循环利用项目积极申报国
家超长期特别国债资金。加强资源循环利
用重大技术装备科技攻关。推广应用再生
材料。加强对报废回收拆解企业的监管，提
升废旧设备回收利用规范化水平。

同时，发挥标准提升牵引作用，对标国
际国内先进水平，提升重点行业节能降碳
标准和污染物排放标准，严格实施废弃电
器电子产品处理污染控制技术规范。强化
家电、电子等消费品能效和水效标准应
用。加强标准执行监督，严格执行机动车
强制报废标准规定和车辆安全环保检验标
准，依法依规淘汰达到强制报废标准的老
旧汽车。鼓励达到推荐使用年限的家电产
品及时报废。

全省消费潜力
加速释放

本报讯（记者 成燕 孙婷婷）以旧换新拉动大宗消费，
扩容提质；有奖发票激发消费热情，释放活力；商圈商场
推出多元活动，汇聚人气……2月 24日，记者从省商务厅
获悉，春节长假期间，全省组织开展“乐购新春”春节特别
活动，营造“全域联动、普惠让利、品质升级、欢乐祥和”的
浓厚氛围，打造多业态融合、多场景联动的消费热潮，助
力一季度经济火热开局。

政策上新，多点发力成效显著。全省各地举办汽车联
展、家电节、年货团购会等特色活动，让政策红利直达消费
者，有效拉动大宗消费提质扩容。据监测，节日期间，全省参
与以旧换新活动的家电订单9.1万台，销售额3.1亿元。全省
重点监测家用电器、通信器材等类商品销售额分别同比增长
5.5%、4.1%。与此同时，有奖发票作为春节期间促消费、惠
民生重要举措，河南多点开花，郑州、开封两市启动国家有奖
发票试点。郑州有奖发票试点总奖金2.6亿元，特设“马年迎
春”春节专场，活动覆盖零售、餐饮等八大行业，广大市民积
极参与，营造了“消费有奖、索票有礼”的良好氛围。

活动纷呈，消费热度持续高涨。春节期间，全省各地市
围绕“乐购新春”精心策划、密集发力，累计举办各类重点促
消费活动 109场。全省各商贸企业抢抓马年新春消费旺
季，密集推出打折满减、互动抽奖、非遗展演、国潮体验、文
艺市集等多元促销活动，营造浓郁的新年氛围和过年仪式
感，吸引大量客流。如，郑州丹尼斯大卫城、郑东万象城等
大型综合体紧扣马年主题，布置多元创意的马元素美陈；正
弘城灵活调整营业时间，推出零售 5折起、黄金克减等优
惠，助力新春消费。

场景焕新，激发假期消费活力。马年春节恰逢 9天超
长假期，返乡、旅游、探亲、休闲多重出行场景叠加共振，
全省文旅商体娱消费全线升温，景区、商圈、酒店、影院人
气爆棚，多地再现“人从众”火热景象。全省各地以“豫鉴
美食”“食在河南”等为亮点，组织餐饮企业深入挖掘特色
菜品，丰富供给品类，吸引食客前来打卡体验消费。其
中，郑州等地整合线下餐饮门店与美团、抖音等线上平台
资源，开设预订专区、推出线上优惠，满足消费者个性化、
多样化、品质化的需求。

河南春节假期
旅游收入376.3亿元

接待人次增长9.1% 旅游收入增长9.6%

本报讯（记者 秦华）记者昨日从河南省文化和旅游
厅获悉，2026 年春节假期，我省接待国内游客 6281 万
人次，旅游收入 376.3 亿元，与 2025 年同期相比（按可比
口径，即 2026 年假期 9 天总和数据与 2025 年假期总和
除以 8 乘以 9 之后的数据进行对比），接待人次增长
9.1%，旅游收入增长 9.6%；全省公共文化场馆（含文博
场馆）进馆 943.4 万人次，惠民文化活动 2.3 万场次（线
上+线下），观看和参与群众 1252.7 万人次。

春节假期，全省深挖中原文化根脉，将传统文化、
非遗民俗、文博研学与马年生肖元素、现代潮流深度融
合，推出系列特色活动，让群众在沉浸式体验中感受传
统年味与文化魅力。

文化演出精彩纷呈。各地聚焦马年新春主题，推出形
式多样、内涵丰富的文艺演出，丰富群众精神文化生活。郑
州举办马年新春戏曲晚会、民俗歌舞展演，让群众在家门口
享受文化盛宴；洛阳围绕牡丹文化、古都底蕴，联动景区打
造“演艺+游览”沉浸式体验；商丘整合豫剧、四平调等地方
戏曲资源，穿插非遗技艺展示，吸引大量群众驻足观看；鹤
壁浚县古城舞狮、高跷、竹马、秧歌等传统社火表演依次登
场，将“社火火千年”的市井繁华展现得淋漓尽致。

非遗民俗焕新出彩。开封、安阳、南阳、周口、驻马店等
地，推出实景演出、社火表演、杂技大联欢、非遗手作等活
动，再现传统非遗民俗的魅力，活动现场人气火爆。

文博研学掀起热潮。假日期间，全省博物馆、纪念馆进
馆 680.0万人次，惠民文化活动超 1万场次（线上+线下），
观看和参与群众366.2万人次。

9天假期，全省坚持“全域联动、上下协同、文旅融合”
思路，优化产品供给，推出惠游举措，强化宣传推广，推动旅
游市场量质齐升，短途游、休闲游、体验游成为主流。

产品供给丰富多元。省文旅投资集团整合银基国际旅
游度假区、只有河南·戏剧幻城等 13 家景区，每日推出
2000余场特色活动，其中，只有河南·戏剧幻城戏剧排期拉
满，建业电影小镇《穿越德化街》一票难求；依托冬季资源优
势，新乡南太行、焦作云台山、三门峡黄河滑雪场等推出冰
雪嘉年华、冰瀑奇观等产品；乡村旅游持续升温，信阳鸡公
山、济源那些年小镇、驻马店黄石头庄等推出围炉煮茶、农
耕体验、怀旧互动等项目，成为短途出游首选。

惠游惠民精准发力。省级发放5000万元文旅、住宿类
消费券，许昌、三门峡等多地发放文旅消费券，覆盖景区、住
宿、餐饮等领域，推动文旅消费持续释放。各地也纷纷推出
门票减免、年卡优惠、消费满减等举措。

再添1家

郑州“商转公贷款”直还
签约银行扩容至64家

本报讯（记者 孙雪苹）2月 24日，记者从郑州住房
公积金管理中心获悉，中国工商银行股份有限公司郑
州商都路支行已与该中心签订《商转公贷款业务合作
协议》，成为郑州第64家“商转公贷款”直还签约银行。

据悉，新增“中国工商银行股份有限公司郑州商都
路支行”支持范围为郑州市主城区，该商业银行出具

“两函”（即《同意提前结清商业贷款函》和《同意办理顺
位抵押函》）后，申请者可前往二七区政务服务中心、金
水区政务服务中心公积金分厅使用公积金“直还”方式
办理商转公贷款业务。

本报讯（记者 史治国 通讯员 李
佳晟）2 月 21 日，2026 第三届“阀门
之乡”河南荥阳阀门展销会在荥阳
市高山镇阀门产业园区开幕。本次
展销会由河南省泵阀业商会、郑州
市阀门业商会联合主办，荥阳市委、
市政府协办，延续前两届展销会的
强劲态势与办展理念，精心搭建行
业核心对接平台，精准赋能当地阀
门产业转型升级，助力破解行业发
展瓶颈，推动荥阳阀门产业向规模

化、规范化、高端化方向稳步迈进。
据悉，此次展销会将持续至 2 月

26日，占地逾 20000平方米，共计 400
个展位，展出产品 5000余种。展销会
以“展会为桥、产业为核、合作共赢”为
宗旨，搭建起政企联动、产销对接、产
学研融合的高端交流合作平台——既
是返乡阀商回归故里、共谋发展的温
馨港湾，也是荥阳阀门产业“走出去”
展示实力、“请进来”吸纳资源的重要
窗口。活动现场宾朋云集、商机涌动，

行业精英齐聚一堂，共话阀门产业发
展新趋势、新机遇；参展客商面对面洽
谈、点对点对接，在交流中凝聚共识，
在洽谈中挖掘商机，生动展现了荥阳
阀门产业从“单兵闯天下”到“集群筑
高地”的华丽蝶变。

本次展会兼具专业性与实效性，不
仅集中展示了荥阳阀门产业的最新成果、
优质产品和创新技术，更成为行业资源链
接、技术革新、供需对接的重要载体，为推
动阀门产业高质量发展注入新活力。

我省推出2026年“两新”实施方案
推动大规模设备更新和消费品以旧换新

公益广告

400个展位 展出产品5000余种

这场阀门展销会邀您参加
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